Groupe Reflect et l’agence Ubi Bene cèdent au chant des sirènes et annoncent la sortie du site de la série H2O
Paris, 26 septembre 2008 – groupe Reflect lance, d’après une idée originale de l’agence Ubi Bene, le site de la série H2O et vient se positionner sur le secteur de l’entertainment en proposant une expérience utilisateur originale et participative aux millions de fans qui suivent la série dans le monde.

H2O est une série à succès pour les jeunes diffusée au quatre coins du monde. Son lancement sur la chaîne américaine Nickelodeon est l’occasion pour groupe Reflect de mettre en avant tout son savoir-faire dans la réalisation d’un concept interactif, ludique et inédit, servant à la fois l’univers aquatique et imaginaire de la série et l’expérience des jeunes utilisateurs qui viennent s’approprier, par le jeu, les péripéties de leurs trois héroïnes : Emma, Rikki et Cléo.
Cette campagne interactive fait partie intégrante du plan de communication 360° mis en place et orchestré par l’agence de communication Ubi Bene. Cette dernière a confié à groupe Reflect la mise en place d'un univers 3D que l'internaute est invité à explorer pour consulter des contenus liés à la série H2O, à la chaîne Nickelodeon et à son partenaire principal Canalsat. Au-delà de ses aspects exploratoire et informatif, le site propose tout un ensemble de jeux et de goodies ayant trait à la série. Un grand concours a été lancé en ligne et s’appuie sur un concept de casting participatif. Les inscrits dévoilent leurs talents autour des thématiques clés de la série (se déguiser en sirène, montrer son pouvoir de l’eau…) et les internautes votent pour leurs contributions préférées.

Après deux semaines d’exploitation, le site a accueilli plusieurs dizaines de milliers d’Internautes et plusieurs centaines de contributions. Cette fréquentation s’explique, entre autre, par la mise en place d’un dispositif médiatique à grande échelle sur Skyrock, MSN, etc, à une campagne de bus RATP en total Covering à Paris, à une déclinaison sur les bus scolaires de plusieurs villes de province, à l’organisation de coup RP à Paris.
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A propos de groupeReflect:  
Née avec le web en 1997, groupeReflect est une full service interactive agency. Elle 

accompagne l'ensemble des acteurs dans un monde de plus en plus interconnecté 

en combinant une connaissance métier de ses clients à des bases solides et 

éprouvées dans la stratégie, les technologies et la créativité. En plaçant clients et 

usagers au cœur des services web quʼil développe chaque jour, groupeReflect donne 

à ses clients le moyen de faire du web le moteur de leur développement. Lʼagence 

web cultive une vision globale, créative et innovante de lʼInternet, animée par la 

maîtrise des technologies émergentes et confortée par lʼétude et la compréhension 

des nouveaux usages. Sa place au sein dʼEmakina Group lui permet de diffuser sa connaissance et sa passion pour le Web, à lʼéchelle européenne.

À propos de Ubi Bene

Créée en juin 2000,Ubi Bene revendique aujourd’hui le positionnement d’agence de communication par l’idée.

Imprévisibles, exclusives, intégrées dans un dispositif à 360, évaluées et quantifiées, tels sont les qualificatifs des idées proposées par l’agence. 

Ubi Bene a aujourd'hui à son actif entre autres idées surprenantes et différentes : l’habillage de la statue de la liberté avec le maillot de Tony Parker pour Nike, la réalisation d’une maison entièrement faite de chocolat pour Nestlé La Laitière, l’habillage d’une péniche pour XBOX 360 qui a ainsi fait l’événement sur l’opération de lancement de la PS3 de Sony Playstation,…

Ses principales références : Nike, IKEA, MTV, Gillette, Vittel, Axe, Unilever, Group M, IBM,…

